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Advertencia Legal

Las presentaciones que veremos durante el Investor Day han sido preparadas con el propdsito de entregar informacidn a los inversionistas
para ayudarlos a mantenerse adecuadamente informados respecto de la compafiia. La informacidén que se presentara no constituye en
caso alguno una oferta o invitacidn para suscribir, comprar o vender valores de SalfaCorp ni de sus subsidiarias en ninguna jurisdiccién.

Parte de la informacién ha sido preparada en base a una serie de supuestos relativos a acontecimientos futuros que se derivan de la
informacion actualmente disponible. Se advierte no depositar una confianza indebida en dichas declaraciones prospectivas, que no
constituyen una garantia de resultados y estan sujetas a incertidumbres y otros factores que escapan al control de SalfaCorp y podrian
hacer que los resultados reales difieran sustancialmente de tales declaraciones. Los resultados anteriores no garantizan el desempefio
futuro.

La informacidon que se presentara refleja Unicamente la situacién a la fecha de su presentacién y la compafiia no asume ninguna obligacion
de actualizar publicamente estas declaraciones para reflejar eventos futuros, cambios en las condiciones o cualquier otro factor relevante.
Se recomienda a los inversionistas potenciales buscar asesoria financiera independiente antes de tomar cualquier decisidn de inversion. Ni
la compafiia, ni sus directores, empleados, ni asesores asumiran responsabilidad por cualquier dafio o pérdida derivada del uso o
dependencia de la informacién contenida en estas presentaciones.

La informacién presentada durante la jornada quedard debidamente disponible al publico en la pdagina web de la sociedad
www.salfacorp.com.




INVESTOR DAY

Inmobiliaria Aconcagua

Matias Stamm Moreno
Gerente General
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INVESTOR DAY

O Unidad inmobiliaria y de construccion habitacional de Salfacorp

@ Marcas comerciales: Aconcagua / Inmobiliaria Noval

Constructora Novatec / C. Noval

@ Dentro de las TOP 5 en Chile <MMS$ 300.000 comb. (60% privado -40% con subsidios)

@ ;Qué hay detras de los nUmeros?
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Todas las inmobiliarias no son lo mismo
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Todas las inmobiliarias no son lo mismo

INMOBILIARIAS DE PROYECTOS INMOBILIARIAS DE PRODUCTOS

Busca el mejor producto para una
localizacién determinada

@ Inversiones en tierra barata,
grandes extensiones

Desarrollo de barrios, capex en
infraestructura elevados
construccién por etapas, retornos
de largo plazo, plusvalia

Multiplicidad de productos para
sumar velocidades de venta

©
©

Busca la mejor localizacion para
un producto determinado.

Proyectos Spot, se paga por
localizacion.

Preferencia por barrios
consolidados, infraestructura
desarrollada, retornos de corto
plazo, foco en costos.

Catélogo de productos reducido,
estandarizacion, industrializacion,
“Fabrica de viviendas”.
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Todas las inmobiliarias no son lo mismo

INMOBILIARIAS GESTORAS INMOBILIARIAS CONSTRUCTORAS

@ Gestion de proyectos integra

@ Foco en gestion de proyectos T »
criterios de construccion

Construccion es un dato,

o B Constructora propia, se busca
tercerizacion y subcontratacién

maximizar eficiencia y mantenerse en
la parte alta de la curva de aprendizaje
Subordinacién de la construccién a (subordinacién inmobiliaria)

criterios comerciales del negocio
inmobiliario

Foco en produccién, tecnologiay

] ) en mitigar los riesgos (propios)
Foco financieroy en trasladar

los riesgos a terceros




SEGMENTO ALTA GAMA

Mercado pequefio, Tickets
elevados

Foco en estandar, disefio,
@ calidad y en servicio al cliente

@ Negocio muy sensible a ciclos
econémicos

Exigencia de excelencia en
postventa - riesgo legal

@ Segmento poco escalable

@ Mdrgenes inciertos
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Todas las inmobiliarias no son lo mismo

SEGMENTOS MASIVOS

OENONONONOXQ)

Demanda “infinita”, Tickets
limitados
Foco en costos

Sensible a fuentes de
financiamiento del cliente

Exigencia de excelencia en postventa
- riesgo comunicacional

Segmento muy escalable

Rol de autoridades, dimensién
politico-social de los proyectos

Mercado con subsidio es contra
ciclico, beneficios tributarios
incidentes
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De donde venimos

INMOBILIARIAS DE PROYECTOS INMOBILIARIAS DE PRODUCTO
AN
> A
INMOBILIARIAS GESTORAS INMOBILIARIAS CONSTRUCTORAS
Ir’\mobilr]iariaguO . .
SEGMENTO DE “ALTA GAMA” SEGMENTOS MASIVOS
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Como nos haido
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Fuente: Andlisis Razonados Salfacorp

Nota: Entre afios 2015-2020 se presenta Utilidad Integrada de Inmobiliaria + Edificacion
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Que vemos hacia adelante Aumentar
Productividad
INMOBILIARIAS DE PROYECTOS INMOBILIARIAS DE PRODUCTO Estandarizacion

Industrializacion
. Prefabricacién
A—N Innovacién

Sostenibilidad

INMOBILIARIAS GESTORAS INMOBILIARIAS CONSTRUCTORAS
¢ P e
A Confiabilidad (Ventaja
guo Estratégica)
Inmobiliaria
SEGMENTO DE “ALTA GAMA” SEGMENTOS MASIVOS
« WD tantener
‘ Segmento DS49

contraciclico
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Mensajes Clave Foco estratégico de Aconcagua:

e Privilegiar el resultado sobre |la escala
e Actuar donde tenemos ventajas

e Sostenibilidad en el centro de nuestro quehacer

Para lograrlo:

Modelo inmobiliaria de productos:
o Estandarizacion

o Continuidad operacional
o Innovacion e industrializacion
e Segmentos
o Deriva hacia segmentos masivos

o DS49 como segmento contraciclico

Construccioén Propia
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Inmobiliaria Aconcagua

Rodrigo Abufon Zedan
Gerente Comercial
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Evolucion del mercado inmobiliario UF - Agosto de cada aio

Departamentos no DS 81% . 17.5% .

Departamentos DS 2,6 % @ 163,6 % .
Casas no DS 108%@ -151%@
Casas DS 431%@ 41%@

| 42272

Deptos DS 6,9% Casas no DS

17,7%

Casas DS
1.9%

Deptos no DS
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 73.5%

® Departamentos no DS ® Departamentos DS ® Casas no DS ® Casas DS

* Fuente Infoinmobiliario Regién Metropolitana Agosto 2024
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Aumento de la tasa de desistimientos en el mercado

Desistimiento en % de Ventas por Tipo y Mes
rrrrrrrrrrrrrrrrrr 50 %

25,8 %

% Desistimiento Departamentos

Promedio
25,1%

22,6 %

% Desistimiento Casas

10%

0%

2022 2023 2024

2017 2018 2019 2020 2021

—e— Desistimiento Departamentos - - -- Promedio Anual Desistimiento Departamentos —®- Desistimiento Casas - - - Prt

* Fuente Infoinmobiliario Region Metropolitana Agosto 2024

dio Anual Desistimiento Casas
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Mayor stock de viviendas disponibles

MAO por Tipo de Vivienda y Mes
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* Fuente Infoinmobiliario Regiéon Metropolitana Agosto 2024
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Menor poder adquisitivo para comprar una vivienda

-—25 afios y tasa 5,0% ——25 afios y tasa 2,5%
$8.000.000
-28,6%
$7.000.000 perdida poder de compra
$6.000.000
$5.000.000
&
5
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5 $4.000.000
E UF 6.750
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Precio Vivienda (UF)
* Fuente Infoinmobiliario Regiéon Metropolitana Agosto 2024
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Propuesta de va‘l\or Inmobiliaria Aconcagua @

Focos de Trabajo Estratégicos

1

Qv

Segmentacion Transformacion Experiencia de
Producto-Clientes Digital Clientes

CALIDAD Y CONSTRUCCION
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S tacio
eg m e n a C I o n PRIMERA INVERSIONISTA PROYECTOS CON

VIVIENDA

SUBSIDIO

® Segmentacion por tipo de clientes.
o Casas & Edificios de 4 pisos para primera vivienda.
o Departamentos para Inversion.
o Casas & Departamento con Subsidio DS19 & DS1.

ESPACIO UBICACIC?N PRIMERA VIVIENDA
AREAS PLUSVALIA ASESORie
[ 4 ' 44 COMUNES ACOMPANAMIENTO
® Segmentacion Geografica. CONECTIVIDAD

o Cobertura geografica desde Antofagasta a Puerto

.......................................................................................................................................................................................

o Presenciaen gran parte de la Regién Metropolitana 12
comunas.
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Transformacion Digital

e Viaje de Cliente Digital
O  Etapas del proceso de compra de una vivienda con
una experiencia 100% digital. 2
O  Los puntos de contacto permiten un viaje apoyado
y potenciado por medios digitales. m

o Diferencia de la competenciay mejora la ‘

PROMESA

I

e Eficiencia & Mejora de los procesos.
o Facilita la compra de inversion. PILOTOS
. Ve o VIRTUALES
o  Apoya la estrategia de segmentacion de cliente y
geografica.
o Reduce costos y tiempos.

-
i

[

|
\

experiencia.
SALA DE VENTAS
VIRTUAL

~
N

~

WHATSAPP
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Transformacion Digital

Video 1
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i i i PLAN DE
Experiencia de Clientes L L.

Generando vinculos de confianza

® Plande Comunicacion
o  Fidelizacion.
o  Educacion & Informacion. PLAN DE ACCION DE
. PUNTOS CRITICOS
o Acompanamiento.

Organizar
Concretar

® Plan de Accion de Puntos Criticos

.. - CONOCIENDO AL CLIENTE O
® Maedicion & Seguimiento. LA VOZ DE CLIENTE

) KPlIs. Sus necesidades y sus expectativas
o Vozde Cliente.

® Acompainamiento & Visibilidad. TIEMPO VISIBILIDAD DE
RESPUESTAS

o Aplicacién Aconcagua APP.
o  Experiencia Digital.

Identificar dolores & proponer plan
de accién detallado para lograr
una mejor experiencia.
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Experiencia de Clientes - Mejora de la satisfaccion
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* sz s
Fuente encuesta de medicion interna Aconcagua
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El poder de la marca Aconcagua

6

QCONCHgNA

Inmobiliaria 1 Inmobiliaria 3

Il Significancia I Diferenciacion [ saliencia Il Poder

*Fuente Estudio de Marca Kantar 2023
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El poder de la marca Aconcagua es a lo largo de Chile

RM NORTE CENTRO SUR
Inmobiliaria 1 === 22 ol :'230 Aconcagua W= 17 Inmobiliaria 1 36
Aconcagua = 16 Off w=— 21 o/n ™10 Inmobiliaria 3 .35
=TT =17 , m9 R —t
= 10 [ Aconcagua T ] o/l = 9 Aconcagua ™ 14
O/l O/ = 11 ‘ =
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Inmobiliaria 3 m 8 Inmobiliaria 1 = 6 o =38 on = 10
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*O/I: Otras Inmobiliarias
Fuente Estudio de Marca Kantar 2023




INVESTOR DAY - OSA LFACORP

\
\
\

Propuesta de va‘l\or Inmobiliaria Aconcagua @

Focos de Trabajo Estratégicos

© e

Segmentacion Transformacion Experiencia de
Producto-Clientes Digital Clientes

CALIDAD Y CONSTRUCCION
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Video 2
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Vivienda Social / DS49

Jocelyn Figueroa Yousef
Gerenta Nuevos Negocios Viviendas con Subsidio

OSALFACORP'




INVESTOR DAY -_— OSALFACORP'

Chile requiere 650.000 nuevas viviendas

@ En la actualidad se ha definido a nivel
nacional, una “crisis de acceso a la
vivienda”.

@ Se ha estimado un déficit habitacional
al 2022 de 650.000 viviendas a nivel
nacional.

Déficit habitacional cuantitativo (1996-2022)

650.000

563.988

541.295

497.012
493.355
497.615

473.375

435.601
434.954
447.559
459.347

391.546

1996 1998 2000 2003 2006 2009 2011 2013 2015 2017 2020 2022*

Fuente: Ministerio de Desarrollo social y Ministerio de Viviendas y Urbanismo
*2022: Dato estimado por el actual gobierno.
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Objetivo del Plan de Emergencia Habitacional del Minvu:

Entregar 260.000 viviendas en todo Chile en 2022/26

Propone como un objetivo prioritario, absorber el 40% del Déficit
Habitacional de 650.0000 viviendas

Considera gestionar estrategias, recursos y capacidades, para
alcanzar la meta de entregar 260.000 nuevas viviendas, durante
el periodo presidencial de 2022 a marzo 2026

-

Incidencia por Region:

Metropolitana : 31,2%
Valparaiso
Biobio
Antofagasta

o

: 7,3%
6,7%

:12,0% } 50%

~

/

\_

Incidencia por Programa:

DS49 137.415:53%

97.354
25.231

DS19
Otros

 10%

~N

37%

J

il
3

Plan de ’ g
Emergencia
Habitacional
2022 - 2025

Regién

s y Antartica Chilena

Total general

P

Metas PEH

1.962

260.000




Meta marzo s@,},’?i';ﬁﬁe
2026 2024

260.000Q Terminadas o entregadas 151.163

masde 100,000  Fnelecucon 126.333
|

Se deben terminar todas las unidades en construccion
para lograr la meta, sumando 277.496 viviendas
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Avance del PEH a septiembre de 2024: 58% Terminadas

Mayor Avance:

Magallanes :109%de 1.962v.
Araucania : 93%de 13.533v.
Maule : 92% de 16.667 v.
Nuble : 88%de 6.557v.
Biobio : 87% de 18.896 v.
Menor Avance:

Antofagasta :27% de 17.400 v.
Tarapaca :42% de 9.300v.
Arica :44% de 7.540v.

Metropolitana :45% de 81.155v.
Valparaiso :49% de 31.246 v.
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DS 49: +50% Recursos del Programa Habitacional Minvu

@ Es el Programa para la construccion de viviendas, mas
importante de la Politica Habitacional, con la mayor
partida presupuestaria.

@ Da acceso a una solucion habitacional, a familias que se
encuentran en situacion de vulnerabilidad, a través de un
subsidio otorgado por el Estado.

2024 MM UF %

Programa Habitacional MINVU 107,5

> Déficit Cualitativo 13,2 12%

> Déficit Cuantitativo 94,2 88%
DS49 55,5 52%

Fuente: Circular N°1 del MINVU, Programa Habitacional 2024
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Funcionamiento del DS 49

©)

©
©

®

Proyectos destinados a familias vulnerables (40%), sin
acceso a crédito hipotecario.

Se financia con ahorro minimo de 10 UF por familia y el
saldo, via subsidios otorgados por el MINVU (+95%).

Las familias se agrupan en Comités, y requieren de una
Entidad Patrocinante (EP), para organizar la demanda y
presentar los proyectos a Serviu-Minvu.

Los proyectos se desarrollan en terrenos fiscales o
privados.

Se firma un contrato de construccion ($), en base a un
disefo aportado por nosotrosy aprobado por Serviu.

Serviu Fiscaliza la ejecucion de las obras y paga segun
avance.

Fondo Solidario
de Eleccion de

iNo Lo olvides! {}

Este lunes 31 de agosto
a las 14:00 horas
vence el plazo para
tener el ahorro

Postula 100% online
entre el 22 y el 30 de septiembre

©

10 UF

Ahorro

+

Aporte del estado
Subsidio habitacional
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Salfacorp aporta +20.000 de las 137.000 viviendas del DS 49

Avance 2022-2024

16%

Prospecto

20%

Terminado

20.000
Viviendas

16%

Desarrollo

10%

Revisién Serviu

27%

Construccion

11%

Financiado

PROCESOS EN LA GESTION PROYECTOS

Estudios y Desarrollo >9 meses
Revisidn Serviu/ Calificacion >5 meses
Seleccién / Financiamiento >3 meses
Inicio Construccidn >3 meses

Ejecuciony Entrega : >21 meses

(¥) PROGRAMACION 2024

A OCT-24 EN CONSTRUCCION
En 8 Regiones

INICIOS CONSTRUCCION
En 7 Regiones

TERMINOS/ ENTREGAS
En 6 Regiones

20 | 4

meses
meses

+5.000 VIVIENDAS

+2.500 VIVIENDAS

+2.000 VIVIENDAS
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Participamos en 11 regiones en DS 49

INMOBILLARLA B CONSTRIACTO!

CONSTRUCTORASALFA

(¥ En 2024 estamos participando en
un 77% del PEH vs 55% ano 2023

(¥ Eldespliegue territorial permite
mantener una cartera de proyectos
variada y constante
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Cobertura nacional de SalfaCorp en
® construccion de viviendas

@@ D) B cconceowo

" NOVAL
- 1l

. .9 ®

e % CONSTRUCTORASALFA

,,,,,,,,,

"
a
(® Presencia en las principales o |
grandes urbes del pais

(©® Sinergias de construccion con negocio
inmobiliario privado

(® Aplican las mismas légicas de
estandarizacion e industrializacion
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Presupuesto Minvu 2025: Incremento del 11,4%

Ministerio de Vivienda y Urbanismo
7.379 seguidores
19 horas - ®

El Presidente Gabriel Boric lo dijo hace instantes: hemos construido
142 mil viviendas en el marco de nuestro
#PlanEmergenciaHabitacional 538

Para el préximo afio el #Presupuesto2025 crecera en un 11,4% para
avanzar y lograr la meta de 260 mil viviendas para las familias. Un
trabajo entre todas y todos <>

(@ Después de marzo 2026 >>
Alun resta abordar el 60%
restante del Déficit Habitacional.
Produccion de otras 390.000
viviendas
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Cumplen con todos los requisitos técnicos y normativos del
DS49, con foco en Eficiencia y Calidad.

@ Copiapo @ Puerto Montt
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Nuestros Proyectos

——
goy L7 |

i fi : Ran
@ Disefio Integrado - Metodologia BIM @:enak’le @ ancagua




INVESTOR DAY S OSALFACORP'

n P ; :
!Hlﬂ!ll!l!llllﬂlrlull_ﬂllllll!_l%..nqn-gn_

— e




INVESTOR DAY -_— OSALFACORP'

Osorno




o
-4
[*]
Q
<
w
|
<
Aw.

Magallanes

INVESTOR DAY
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Penalolén
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Penalolén

@ Es fundamental el prestigio y reputacion a nivel nacional; con las los comités, Serviu
y Minvu. A través de la eficiencia en el desarrollo de proyectos, y la entrega a las
familias de viviendas y conjuntos de calidad.
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VIDEO ENTREGA CONJUNTO LAS PERDICES



http://drive.google.com/file/d/1LbHH9S0MrzN05YsWVaL6hj_LJj9pP4ra/view
http://drive.google.com/file/d/1LbHH9S0MrzN05YsWVaL6hj_LJj9pP4ra/view
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